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RESUMO

A crescente preocupacdo com o meio ambiente visibiliza a discussdo do marketing sustentavel ou ambiental,
uma estratégia de marketing, com o foco voltado para atividades que trazem beneficios para o ecossistema e
para a organizacdo. Dessa forma, a iniciativa deste projeto se da para apresentar e discutir a importancia do
marketing sustentavel na Associagcdo Sementes do Araguari, uma Associag&o de mulheres extrativistas situada
as margens do rio Araguari, Porto Grande-AP que depende da floresta amazénica para a produgéo de
cosméticos artesanais, além de respeitar os recursos naturais. A escolha da Associagdo de Mulheres
Extrativistas Sementes do Araguari se da pela preocupagdo que as associadas tém em relagdo ao meio
ambiente, deixando explicito que ha possibilidades de fabricar produtos que viabiliza o comércio local a partir
da matéria prima, fomentando assim, a economia da regido gerando o minimo de danos ao meio ambiente.
Com isso, adentra-se na problematica: de fato, ao aplicar o marketing sustentavel, suas estratégias irdo
contribuir para a divulgacdo da marca, mas como essa Associacdo educa os clientes sobre as questbes
ambientais para que eles consumam seus produtos de forma responsavel? Este projeto de pesquisa possui
carater de natureza aplicada, por meio do estudo de caso na Associacdo Mulheres Extrativistas Sementes do
Araguari. Inicialmente, realizou-se, através de uma pesquisa exploratéria, a coleta de dados informativos sobre
0 conceito do marketing sustentavel para assim compreender a sua importancia na Associagdo. O
embasamento tedrico possui aproximagao a uma pesquisa bibliografica, uma vez que, ao propor a pesquisa,
aborda-se com base em livros e artigos ja publicados. Para coleta de dados, realizamos no dia 07 de outubro
de 2023 no IFAP-Campus Porto Grande a aplicagdo da oficina “Oficina Formativa: A importancia da utilizacéo
do Marketing Sustentavel” com oito mulheres da Associagdo Sementes do Araguari, cujo o objetivo foi provocar
o debate, interagéo, andlise e criagéo a respeito do Marketing Sustentavel por meio da elaboragdo do modelo
Canvas e de uma entrevista semi estruturada com a presidente da Associagdo. Como resultado percebemos
que as associadas tém um profundo conhecimento sobre o funcionamento da Associacéo, e esta realizando
um trabalho eficaz ao focar na produg&o que minimizem os impactos ambientais, além de atender as demandas
atuais sem afetar 0 meio ambiente e a qualidade de seus produtos, de forma que prolongue a vida Util desses
biocosméticos e das matérias primas, gerando efeitos socioambientais positivos. Partindo desse pressuposto,
as associadas podem explorar as estratégias e conceitos dessa vertente do marketing e aplica-las para agregar
valor ao produto e a imagem da Associagdo, inovando e explorando das abordagens sustentaveis que ja
possuem em suas produgdes, embalagens, distribuicdo e comercializagdo dos biocosméticos. Entretanto,
percebeu-se que a utilizagdo do marketing sustentavel ndo fazia parte do cotidiano da Associagéo e que seus
produtos de fato possuem uma responsabilidade social, mas que n&o utilizam o marketing para impulsionar
suas vendas ao deixar explicito para os clientes os beneficios que um produto extraido diretamente da matéria
prima possui. Por fim, espera-se que esta pesquisa consiga contribuir para expandir mais sobre a tematica e
a importancia do marketing sustentavel como ferramenta aliada aos empreendedores em busca de adotar
medidas mais conscientes para sua producdo e comercializagdo. Compreender essa sustentabilidade € crucial
para também fortalecer sua marca e ser um diferencial no meio mercadoldgico, buscando um equilibrio entre
a satisfagdo do cliente e a conscientizagdo socioambiental, levando aos consumidores a adotarem praticas
mais conscientes no consumo.
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RESUMO

O marketing politico surge com a finalidade de auxiliar os atores politicos na compreenséo da sociedade,
visando construir uma imagem sélida para o eleitorado (ALVES, 2018). Salgado (2016) destaca a importancia
de alinhar o marketing politico e pessoal na construcdo da imagem do candidato. Nesse contexto, esta
pesquisa tem como objetivo geral analisar as estratégias de marketing politico, pessoal e eleitoral empregadas
pelo prefeitdo no meio digital e seu impacto na popularidade. Os objetivos especificos abrangem a
compreensdo do processo de construgdo da imagem no Marketing Politico, a analise do Marketing Politico
digital em campanhas eleitorais, a avaliagao das estratégias do prefeitdo no meio digital e sua relagéo com as
concepgdes publicitarias de Barack Obama. O artigo questiona de que maneira o marketing digital no cenério
politico pode influenciar na construcdo da personalidade politica do prefeitdo em Macapa/AP. Essa analise visa
entender como as estratégias digitais moldam a percepgéo politica e a popularidade do prefeito. A metodologia
aplicada para a producdo deste artigo cientifico possui carater qualitativo. Foram utilizadas pesquisas
bibliograficas e discussdes de autores que sao referéncias no marketing politico digital tais como (ALVES,
2018) e (NUNES, 2011), bem como foram utilizados outros estudos como: artigos cientificos, manuais,
relatorios, teses e dissertacdes, jornais, informagdes da Internet sobre praticas de marketing politico, pesquisa
na internet de perfis em rede social de candidatos e politicos e 0 método dedutivo. Com base neste artigo, é
possivel deduzir que apds a circulagéo do video do prefeitdo, sua popularidade ganhou forga. Muito disso como
reflexo do resultado de sua equipe de marketing, em conseguir transmitir a sua imagem para seus usuarios
nas redes sociais. Construiu-se uma representagcdo que € um prefeito competente e atuante, uma pessoa
simples, profissional, familia, das festas populares. Assim ele consegue por meio de marketing politico, agora
pds-eleitoral, transmitir para a sociedade, o compromisso com o cargo que Ihe foi conferido, isso é notado nas
publicagbes onde se pode vé-lo mostrando a sua rotina diaria, seja nas visitas acompanhando obras, seja
adentrando nos locais considerados precarios e urgentes onde a comunidade solicita que seja feita uma
interveng@o como exemplo areas de ressacas, ruas mal pavimentadas; seja no seu gabinete da prefeitura; seja
aos domingo depois de uma programagéo agitada, ou tomando um café na casa de algum morador. Conclui-
se que, a pesquisa em marketing politico e digital € uma ferramenta valiosa como suporte teérico-pratico,
permite o debate académico e promove uma compreensdo da sociedade civil, possibilita uma participagéo
informada e consciente no cenario politico, para que haja reflexdo sobre as implicacdes éticas, sociais e
politicas dessas praticas. O prefeitdo se adapta as mudangas e desafios, ajustando estratégias de
comunicagdo conforme necessario. Isso é essencial para manter uma imagem positiva em meio a cenarios
dindmicos. Fornecendo meios eficazes de comunicacéo, gestdo de imagem e engajamento com a comunidade,
fundamentais para o sucesso na administragdo municipal.
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AS ESTRATEGIAS DE MARKETING UTILIZADAS PARA POPULARIZAGAO E VALORIZAGAO
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RESUMO

A presente pesquisa volta-se para um problema muito comum no estado do Amapa, trata-se da valorizagéo e
incentivo da cultura local e de que forma as estratégias de marketing podem ser usadas como ferramentas de
modo a contribuir para resolver tal problema. Com uma cultura riquissima, a nossa populagdo costuma
desconhecer as praticas culturais genuinamente amapaenses. Isso acontece por diversos motivos: auséncia
de incentivo publico e privado, falta de divulgacéo e valorizagdo e, a prépria falta de conhecimento da nossa
cultura. Este estudo analisa as estratégias de marketing utilizadas na divulgacéo da Festa de Sdo Tiago em
Mazagéo Velho, Amap4, visando entender seu impacto na populariza¢do e valorizagao cultural do evento. O
objetivo & compreender como essas estratégias influenciam a percepcao e participagdo da comunidade
mazaganense na festividade (CARDENAS, 2020). A pesquisa proposta adota uma abordagem qualitativa e
natureza aplicada, com objetivo exploratério, para investigar como as estratégias de marketing contribuem para
a valorizagao cultural e popularizagéo da Festa de Sao Tiago em Mazagéo Velho, Amapa. Inspirada na visao
de Minayo (2014), a pesquisa qualitativa busca compreender fendbmenos néo quantificaveis, priorizando
interpretagdo e qualidade sobre quantidade. O percurso metodolégico inclui entrevistas com estudiosos,
moradores locais e agentes envolvidos, além da aplicagdo de questionarios a residentes na regido
metropolitana. Serdo analisadas as estratégias de marketing das Ultimas cinco edigbes da festa para criar um
banco de dados. A pesquisa destaca a singularidade da cultura local, buscando contribuir para a valorizagao
dessa manifestagdo cultural especifica. Ao focar nas experiéncias, percepgdes e valores associados a Festa
de Sao Tiago, espera-se que os resultados fornegam insights valiosos sobre como as estratégias de marketing
podem impactar positivamente a preservacdo e promogao de tradigdes culturais locais. A festa de S&o Tiago
em Mazagao, desde 1777, preserva a identidade cultural e impulsiona a economia local com visitantes. O
marketing anual, compartilhado com a prefeitura e governo estadual, é colaborativo, envolvendo o instituto
cultural, governo, prefeitura e outros patrocinadores. A gestéo das redes sociais, focada na esséncia e historia
da festividade, ¢ realizada pelo instituto. Projetos futuros visam expandir a divulgagao para fora do estado.
Caique destaca a importancia social, mencionando uma organizagdo dedicada ao marketing, usando Instagram
e Facebook para popularizagdo e valorizagéo cultural. Marco Johnny enfatiza o fortalecimento cultural com
colaboragdo do poder publico, fazedores de cultura e comunidade, ampliando a visibilidade através da midia,
incluindo redes sociais. As estratégias de marketing para promover a festa de S&o Tiago sé&o consideradas
ineficazes. A conclusdo destaca a insuficiéncia das abordagens utilizadas pelo Instituto Cultural da festa, uma
vez que grande parte do publico busca informagdes por canais alternativos. Os dados dos questionarios
revelam o desconhecimento da populagdo sobre o verdadeiro propdsito da festividade, que é preservar e
valorizar a tradigao.
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A UTILIZAGAO DO MARKETING SOCIAL PARA O COMBATE DE DESINFORMAGAO: AS
PROPAGANDAS PUBLICITARIAS SOBRE A REGIAO AMAZONICA DURANTE A DITADURA
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RESUMO

Este projeto teve por objetivo central o desenvolvimento de um produto de marketing social, ao utilizar as
estratégias do mesmo para a realiza¢do da cria¢do de postagens informativas na rede social Instagram, sobre
as propagandas publicitarias no periodo da Ditadura Civil Militar (1964 — 1985). A problematica refere-se a
possibilidade do marketing social contribuir para a diminuicio da desinformagéo gerada pelas propagandas
publicitarias da Ditadura Civil Militar, que favoreceram para a disseminacéo de informag6es falsas sobre o
desenvolvimento e ocupagao da Amazénia. Diante desse cenério, 0 marketing social pode ser utilizado para
auxiliar no combate da perpetuagao de desinformagdo, uma vez que elas sdo usadas para a disseminagéo de
dados incorretos, gerando desinformacg&o. Por meio disso, 0 marketing social, opera na inspiragdo de novos
comportamentos que possam contribuir de maneira coletiva para o corpo social, ou seja, com o uso da
estratégia do marketing social hé a possibilidade de diminuir os danos causados pela falta de acessibilidade
dos cidad&os a essas informagdes que compdem a historicidade da regido amazénica. O método utilizado
neste projeto foi de forma exploratéria e descritiva, por meio de levantamentos bibliograficos e analise de dados
obtidos, através da divulgagdo do conteldo que ocorreu a partir da realizagdo de postagens de cunho
informativo e critico. As propagandas foram selecionadas a partir da relagdo com a ocupagéo da Amazonia,
que estimulava a populagéo com projetos de aparente éxito econdmico. A andlise de dados foi realizada pelo
acompanhamento do painel profissional do Instagram, que fornece dados (insights), que indicam a quantidade
de contas alcangadas e as caracteristicas do publico atingido (género e idade). A partir disso, a avaliagéo se
tornou possivel conforme a possibilidade de examinar quantas vezes o perfil e o conteido foi acessado,
podendo ser realizada a verificagdo do alcance das postagens. Desse modo, observamos as interagdes por
meio de curtidas, comentarios, contetdo salvo e compartilhamentos, desempenhados pelos usuarios. A partir
dos objetivos do projeto, foi realizada a analise geral dos graficos de contas alcangadas, impressdes e
interagdes do publico com o contetdo. Quanto as visualizagdes dos contelidos, o perfil obteve bons resultados.
66,6% do publico observou as publicagbes na pagina inicial do Instagram, exprimindo uma boa conversagao
dessa parcela dos seguidores com o conteldo divulgado. 15,1% visualizou os posts através do
compartilhamento de outros perfis. 17,6% viu as publicagdes conferindo diretamente no perfil e por fim, 0,7%
do publico apercebeu as postagens através das nossas hashtags. O nimero de comentérios foi baixo em
relagdo ao numero de curtidas, mostrando a isengéo da opinido do publico, visto que nas publicagdes eram
feitas perguntas para reflexdo e interagdo que nao foram respondidas. Apds a analise geral do publico atingido,
nota-se uma porcentagem maior de acessos de pessoas na faixa dos 18 a 24 anos (49,0%) e dos 25 a 34 anos
(24%). Além disso, o publico foi predominantemente do género feminino, com 69,8%, e o género masculino
com 30,2%, podendo significar um maior interesse feminino sobre o tema. Por fim, deduz-se que apesar do
numero alto de alcance, interagbes e impressdes nos primeiros posts, esses nimeros foram diminuindo
gradativamente no decorrer das publicagdes, evidenciando o desinteresse do publico em interagir com as
postagens. Conforme os objetivos do projeto, ao fim de todas as postagens que continham algo sobre as
propagandas publicitarias, fizemos indagacg6es e trouxemos reflexdes aos leitores em relagdo ao conteudo
proposto, apesar de néo atingirmos um numero alto de comentérios, o exercicio do senso critico pode ter sido
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trabalhado nestas pessoas, pois se manteve uma média no numero curtidas e seguidores, mostrando a
existéncia de um grupo com interesse na tematica. Portanto, conclui-se que os objetivos estabelecidos no
projeto foram alcangados com éxito.
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MARKETING DIGITAL: O USO DE MEMES PARA DIVULGAGAO DE PRODUTOS E SERVIGOS
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RESUMO

O tema deste trabalho é o uso dos memes como uma ferramenta de comunicagéo e marketing nas redes
sociais. Os memes sdo definidos como “ideias, piadas, jogos, brincadeiras ou comportamentos que se
espalham por replicacdo viral” (HORTA, 2015) e que podem ter um tom humoristico ou sarcastico,
acompanhados ou ndo de imagens ou videos. Teve-se como objetivo geral analisar 0 uso dos memes como
uma ferramenta de relacionamento com o consumidor por profissionais do marketing digital. Diante disso,
justificou-se a escolha deste tema pela relevancia de estudar o uso dos memes como uma forma de
comunicagdo e marketing nas redes sociais, que sdo espacos cada vez mais frequentados e influentes na vida
das pessoas. Por isso, é importante analisar as caracteristicas, os beneficios e os maleficios dos memes, bem
como as estratégias de planejamento e aplicabilidade deles nas redes sociais, como instrumento do marketing
digital. O problema deste trabalho foi 0 de entender como os profissionais de marketing digital podem utilizar o
meme como ferramenta para a divulgagdo de produtos e servicos. A pesquisa se baseou em autores que
discutiram os conceitos, as caracteristicas, as vantagens, as desvantagens e as estratégias dos memes nas
redes sociais, bem como os aspectos juridicos e éticos envolvidos. No que tange aos procedimentos
metodologicos, utilizou-se a pesquisa qualitativa, que buscou compreender o fendmeno do uso dos memes
como ferramenta de marketing digital, por meio de uma abordagem interpretativa dos dados coletados. Os
dados foram provenientes de uma revisdo bibliografica e documental, que envolveu a consulta de artigos
cientificos, livros, dissertagbes e teses, normas e julgados de tribunais, relacionados ao tema do trabalho.
Também se utilizou 0 método de fichamento, que consiste em selecionar e organizar as informagfes mais
relevantes para a construgéo das citagdes e referéncias do trabalho. O termo meme foi cunhado por Richard
Dawkins (1976) em seu livro “O gene egoista”, para designar uma unidade de informag&o que se replica de
mente em mente, assim como 0s genes se replicam de corpo em corpo. Os memes podem violar o direito a
honra de uma pessoa, se forem ofensivos, injuriosos, caluniosos ou difamatérios. Nesse caso, 0s memes
podem gerar responsabilidade civil e até criminal, dependendo da gravidade da ofensa (NETO, 2019). O
marketing viral pode trazer beneficios para as marcas, como o aumento da visibilidade, da reputagéo, do
trafego e das vendas. Sendo assim, uma das vantagens de usar 0s memes nas redes sociais é que eles podem
aumentar o engajamento do publico com a marca, pois geram interacdo, comentarios, curtidas e
compartilhamentos (MILARE, 2019). A série “House Of Cards”, produzida pela Netflix, aproveitou o meme do
“dinofauro” para criar uma campanha divertida e viral, que brincava com o nome da série e com o personagem
principal, Frank Underwood, interpretado por Kevin Spacey. Portanto, concluiu-se que o uso dos memes como
uma ferramenta de marketing digital requer planejamento e aplicagéo de forma estratégica, criativa e eficiente,
para que eles possam contribuir para o relacionamento com o consumidor e para o alcance dos objetivos de
marketing digital.

REFERENCIAS

DAWKINS, R. The Selfish Gene. New York: Oxford University Press, 1976. 2007. Disponivel em: <
https://global.oup.com/academic/product/the-selfish-qgene9780198788607 > Acesso em: 22 nov. 2021;

rso Técnico Integrado ao Ensino Médio em Marketing, Instituto Federal do Amapa, Campus Santana.
) ‘ﬁ:éhte: Instituto Federal do Amapa, Campus Santana.



file:///E:/MEME_ARTIGO/MARKETING_DIGITAL.docx

HORTA, A. P. Memes de internet: uma proposta de classificagéo. /n: Anais do Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicac&o, 38, 2015, Rio de Janeiro. Rio de Janeiro: Intercom, 2015. Disponivel em: <
https://www.portalintercom.org.br/anais/nacional2015/resumos/R10-3312-1.pdf >. Acesso em: 24 nov. 2021;



https://www.portalintercom.org.br/anais/nacional2015/resumos/R10-3312-1.pdf

A INFLUENCIA DO MARKETING DIGITAL NO PROCESSO DE COMPRA NAS LOJAS
DOMESTILAR
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RESUMO

A transformagao digital revolucionou a dindmica empresarial, redefinindo a interacdo entre empresas e
consumidores. No contexto atual, o Marketing Digital emerge como uma ferramenta essencial para as
empresas, proporcionando uma abordagem direta, eficiente e personalizada na busca por seus publicos-alvo.
Nesse cenario de constante evolugao, a transi¢do do Marketing tradicional para o digital apresenta as empresas
como a Domestilar, oportunidades e desafios singulares, especialmente, no setor de artigos para o lar. A
relevancia deste estudo transcende os limites académicos, estendendo-se ao @mbito empresarial. Ao
compreender como o Marketing Digital influencia o comportamento do consumidor, espera-se ndo apenas
enriquecer o conhecimento teérico, mas também oferecer insights valiosos para a Domestilar e outras
empresas do setor. Esses insights podem catalisar decisGes estratégicas mais embasadas; melhorar a
experiéncia de compra dos clientes e fortalecer os lagos entre marca e consumidor. A metodologia de pesquisa
proposta combina abordagens qualitativas e quantitativas, utilizando a reviséo bibliogréfica, entrevistas e
analise de dados como meios para alcangar os objetivos do estudo e responder as questdes de pesquisa de
forma abrangente e fundamentada. A integragdo de um método misto, qualitativo e quantitativo, proporcionou
uma compreensé@o mais completa e multidimensional do contexto do Marketing Digital da loja Domestilar de
Santana. Essa abordagem mista permitiu explorar tanto os aspectos subjetivos e interpretativos dos
participantes, quanto obter informagdes objetivas e mensuraveis para respaldar as conclusdes do estudo.
Dessa forma, foi possivel ter uma visdo mais abrangente e embasada sobre o tema investigado, enriquecendo
a pesquisa e fornecendo insights valiosos para a tomada de decisbes estratégicas. Os resultados da anélise
revelaram a notavel trajetéria da Domestilar, evidenciando sua adaptabilidade desde a fundagdo em 1957 até
a expansdo significativa, com a presenca atual em 10 lojas. Valores fundamentais, como ética e compromisso
com o cliente, destacam-se, assim como a eficacia das estratégias de Marketing Digital, abrangendo canais
diversos e personalizagdo. A andlise de métricas do Instagram apontaram para a efetividade de contetdo
variado e humoristico, especialmente, em videos. Embora a empresa esteja no caminho certo, a diversificagao
de conteldo e a personalizacdo continua foram identificadas como areas-chave para fortalecer a presenca
online e o relacionamento com os clientes. A histdria da Domestilar, marcada por valores solidos e uma visao
empreendedora, continua a impulsionar seu sucesso no mercado varejista. A pesquisa forneceu uma visao
aprofundada do Marketing Digital na Domestilar, destacando praticas eficazes e &reas de oportunidade para o
crescimento continuo. As estratégias de Marketing Digital, com foco na diversificagdo de canais e
personalizacdo, séo eficazes, impulsionando o engajamento. A analise das métricas do Instagram destacaram
0 sucesso de conteldo variado e humoristico, ressaltando a necessidade de constante adaptacdo as
preferéncias da audiéncia. Embora no caminho certo, a Domestilar pode aprimorar a diversificagao de conteudo
e personalizagdo para fortalecer ainda mais sua presenga online e o relacionamento com os clientes,
enfatizando a importancia de uma abordagem proativa diante das mudangas no cenério digital.

REFERENCIAS

CURVELO, Rakky. O que é o marketing de relacionamento e por que é tdo importante?. Blog HubSpot,
(s/d). Disponivel em:<https://br.hubspot.com/blog/marketing/marketing-de-relacionamento>. Acesso em: 22
out 2023.

rso Técnico Integrado ao Ensino Médio em Marketing, Instituto Federal do Amapa, Campus Santana.
“céhte'.‘substituto, Instituto Federal do Amapa, Campus Santana.



https://br.hubspot.com/blog/marketing/marketing-de-relacionamento

DOMESTILAR. Quem Somos. Disponivel em: <https://empresa.domestilar.com.br/quem-somos#historia>.

Acesso em: 13 set 2023.

FIGUEIREDO, Guilherme. Veja quais métricas de marketing séo indispensaveis para acompanhamento da
sua estratégia. Blog Beatz, 13 de marco de 2023. Disponivel em: <https://beatz.com.br/blog/metricas-de-
marketing/#0-que-e-uma-metrica-de-marketing>. Acesso em: 15 set 2023.

GABRIEL, Martha; KISO, Rafael. Marketing na Era Digital: Conceitos, plataformas e estratégias. 2° ed.
Séo Paulo: Atlas, 2021.

JEFFERSON, Santos. Mix de Marketing: o que s&o os 4 Ps e qual a importancia. Blog Ideal Marketing, 27
de junho de 2023. Disponivel em: <https://www.idealmarketing.com.br/blog/mix-de-
marketing/#:~:text=veiculos%20de%20midia.-

,Qual%20a%20importancia%20do%20Mix%20de%20Marketing,atender%20as %20necessidades %20d0%20
mercado.>. Acesso em: 15 out 2023.

LAKATOS, E. M; MARCONI, M. A. Metodologia do trabalho cientifico. 42 edi¢do. Sao Paulo: Atlas,1992.
PAUN, Goran. Building A Brand: Why A Strong Digital Presence Matters. Forbes, 2 de julho de 2020.
Disponivel em: <https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-
strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2>. Acesso em: 03 set 2023.

PECANHA, Vitor. O que é Marketing: tudo o que vocé precisa saber sobre a arte de conquistar e fidelizar
clientes. Blog Rock Content, 22 de julho de 2020. Disponivel em: <https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-
marketing/>. Acesso em: 15 out 2023



https://empresa.domestilar.com.br/quem-somos
https://empresa.domestilar.com.br/quem-somos
https://beatz.com.br/blog/metricas-de-marketing/
https://beatz.com.br/blog/metricas-de-marketing/
https://beatz.com.br/blog/metricas-de-marketing/
https://beatz.com.br/blog/metricas-de-marketing/
https://www.idealmarketing.com.br/blog/mix-de-marketing/
https://www.idealmarketing.com.br/blog/mix-de-marketing/
https://www.idealmarketing.com.br/blog/mix-de-marketing/
https://www.idealmarketing.com.br/blog/mix-de-marketing/
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2020/07/02/building-a-brand-why-a-strong-digital-presence-matters/?sh=32d9e59b49f2
https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-marketing/
https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-marketing/
https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-marketing/
https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-marketing/

